
크라우드펀딩 성공 사례를 통한 
나만의 상세페이지 만들기 프로젝트기억 공동대표 김예완



FROM LOCAL TO GLOCAL 
프로젝트기억은 KIDP 인증 디자인 전문 기업으로  
로컬 컨텐츠 ㏛문화/역사㏜ 기반의 제품을 제작하고 ㏛MAKE㏜,  
로컬 기업들의 성공적인 비즈니스를 도와주고 ㏛HELP㏜,  
로컬을 누구나 체험할 수 있는 ㏛EXPERIENCE㏜ 다양한 프로젝트를 실행하는  
로컬 임팩트 컴퍼니입니다.  



로컬 브랜드 로컬 컨텐츠 로컬 스페이스

로컬 기업 브랜딩 및 디자인 솔루션 /  
크라우드펀딩 컨텐츠 제작 및 컨설팅 / 

로컬 체험 프로그램 브랜드 제작 및 운영 

로컬 스토리㏛사회/문화/역사㏜ 기반의  
지속가능한 라이프스타일 소셜브랜드 운영

BRAND CONTENTS SPACE

로컬의 풍성한 이야기와 자원을 활용한 
로컬 스페이스 브랜딩 및 운영



프로젝트명 : UNCHARTED LONELINESS 
런칭 : 2017년 7월 㚖 2017년 9월 
지역 : 대구 달서구 ㏛전국 홀몸어르신 비율 1위㏜ 
협력 기관 : 대구 달서구 노인종합복지관 
기부 : 순수익금 전액 달서구 노인종합복지관 물품 기부

프로젝트명 : 굿모닝독도 
런칭 : 2017년 10월 㚖 진행 중 
지역 : 경북 울릉군 및 독도 
협력 기관 : 자체 진행 
기부 : 독도 관련 동화책 및 서적 도서관 기부

프로젝트명 : 우리삽사리 
런칭 : 2018년 9월 㚖 진행 중 
지역 : 경북 경산시 ㏛한국삽살개재단 연고지㏜ 
협력 기관 : 한국삽살개재단 
기부 : 삽살개 관련 동화책 보육원 기부

굿모닝독도 ㏛울릉도/독도㏜ 우리삽사리 ㏛경북 경산㏜독거노인 기억하기 ㏛대구 달서구㏜

로컬 브랜드 LOCAL BRAND



로컬 브랜드 LOCAL BRAND

누적 펀딩액 1억원 달성 㖊 
2017㚖2018 2년 연속 와디즈 베스트 메이커 상 수상
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독거노인 프로젝트

굿모닝독도 프로젝트 1차

굿모닝독도 썸머 컬렉션

우리삽사리 프로젝트

*펀딩 누적액

WADIZ 
BEST MAKER 
2017/2018 
대구/경북 기업 최초 
2년 연속 수상

2019년 
대한민국 임시정부 
100주년 기념 
국민참여 기념사업 선정

WADIZ 공식 교육 파트너 선정



로컬 컨텐츠 LOCAL CONTENTS

로컬 기업 
크라우드펀딩 대행 진행

*2022년 05월 30일 기준 
*자사 펀딩 포함

3,338,4982,335원134건



메이베나 루프세터크리메이커

회사명 : 주식회사 다락방 

활동 지역 : 경북 구미 

제품 카테고리 : 3D프린터 

펀딩 플랫폼 : 와디즈 

달성금액 : 543,983,499원 

회사명 : ㏛주㏜메이베나 

활동 지역 : 부산 㖊 경남 김해 

제품 카테고리 : 화장품 

펀딩 플랫폼 : 와디즈 

달성금액 : 438,672,200원 

회사명 : 루프세터 

활동 지역 : 대구 
제품 카테고리 : 가방 

펀딩 플랫폼 : 와디즈 

달성금액 : 101,417,000원 

로컬 컨텐츠 LOCAL CONTENTS



 

군중 㐵CROWD㐶으로부터 자금조달 㐵FUNDING㐶

Q. 크라우드펀딩이 뭔가요?

개인, 기업이 금융기관 없이 㐵온라인㐶 을 통해  
㐵다수의 소액투자자㐶로부터 아이디어 실현을 위한 㐵자금을 조달㐶 받는 것



펀딩에�대한�보상을�제품�또는�서비스를�제공하는�형태 펀딩에�대한�보상으로�지분�또는�금리를�제공하는�형태

펀딩하기�ㅣ�리워드형�펀딩 펀딩하기�ㅣ�투자형�펀딩

분야�신생�또는�창업�단계의�기업�/�문화콘텐츠�/�바이오�/�핀테크�등분야�패션·잡화 /�푸드�/�테크·가전 /�홈리빙�/�반려동물 /�디자인 등

1인�창작자부터�중소기업,�대기업까지�다양한�메이커가��새

로운�제품과�서비스를�처음�선보이며�가치�실현을�위한��자금�

조달을�하고�있습니다.

법인기업이�회사의�지분이나�금전적인�이익의�제공을�통

해��주식이나�채권을�발행해서�자금을�조달할�수�있습니다.

크라우드펀딩이 뭔가요?



서포터 메이커

세상에 없던 
새로운 아이디어를 

가장 먼저 체험보고자 
하는 얼리어답터

CROWD 
FUNDING

펀딩 참여를 통한 
자금 전달

펀딩으로 받은 자금으로  
제품/서비스 제공

크라우드펀딩이 뭔가요?

아이디어는 있으나 
실현할 자금이 부족한 

창작자, 중소기업,  
스타트업 등 

메이커



코스매틱 브랜드 㐵흑당고㐶  
와디즈 19억 달성

내셔널지오그래픽 IP 활용 
㐵㏛주㏜더네이쳐홀딩스㐶 텐트  

와디즈 56억 달성

해외 테크 제품 독점 유통 
㐵㏛주㏜엔커㐶 와디즈 70억 달성 

㏛*45번 펀딩㏜

# 㐵억㐶 소리 나는 크라우드펀딩 스토리



스텐 후라이팬 㐵쿠자팬㐶 
4억원 달성

㏛주㏜비플 㐶킹스베리㐶 과일 원물 
1억6천만원 달성

㏛주㏜제누이오 스니커즈 
18억원 달성



스텐 후라이팬 㐵쿠자팬㐶 
4억원 달성

㏛주㏜비플 㐶킹스베리㐶 과일 원물 
1억6천만원 달성

㏛주㏜제누이오 스니커즈 
18억원 달성

사람을 모으는 브랜드에는 
그들만의 스토리가 있다



상세페이지의 진수를 보려면 
㐵펀딩 스토리㐶를 들여다봐라!

㏁ 상세페이지 1타 강사 ㏁



서  론

본  론

결  론

억대 펀딩, 뭐가 다른가요?



억대 펀딩, 뭐가 다른가요?



억대 펀딩, 뭐가 다른가요?

서론 㚎 제품 중심 정보 
본론 㚎 제품 중심 정보 
결론 㚎 제품 중심 정보



서  론

본  론

결  론

?

억대 펀딩, 뭐가 다른가요?



억대 펀딩, 뭐가 다른가요?



억대 펀딩, 뭐가 다른가요?

상단 㚎 고객 공감 요소 
본론 㚎 제품 중심 정보 
본론 㚎 제품 중심 정보 
본론 㚎 제품 중심 정보 



억대 펀딩, 뭐가 다른가요?

상단 㚎 고객 공감 요소 
본론 㚎 고객 중심 정보 
본론 㚎 고객 중심 정보 
본론 㚎 고객 중심 정보 



디자인만 화려한 
상세페이지는 더이상 매력이 없다! 

중요한 것은 㐵고객㐶이 공감할 수 있는 이야기
비슷한 수천개의 상품군 중 내 제품이 선택받기 위해서는 

우리 제품으로부터 고객이 어떤 혜택을 받을 수 있는지 전달해야해요!

구매를 부르는 상세페이지 만들기



지금부터 

 
 
관점을 바꿔봅시다! 

구매를 부르는 상세페이지 만들기

제품 중심  ㏁㚐 고객 중심



불편함을 찔러라! 
고객 경험 중심의 셀링포인트 설정하기

사장님, 이 제품 㐳왜㐴 만드셨어요?

1. 세상에 이 문제를 해결해주는 제품이 없어서! 
2. 비슷한 다른 제품의 불편함을 해결하려고!

STEP 01   ㏌ SELLING POINT

Ex㏜ 편리함, 가격, 시간, 맛 등등..



고객이 우리 상품으로부터 얻을 수 있는 
가장 큰 가치는 뭘까?

셀링포인트 찾는 방법

1. 2. 3…. 
순서에 상관 없이 
우리 제품의 모든 특징을 
나열해 봅니다.

STEP 01   ㏌ SELLING POINT

나열된 특징 중 소비자의 
불편함을 가장 㐵직관적㐶으로 
해결해줄 수 있는 키워드를 
찾습니다. TIP! 경쟁사의 나쁜 후기 찾아보기



찾은 키워드를 활용해 
한 줄 문장으로 셀링포인트를 작성해 봅시다.

STEP 01   ㏌ SELLING POINT

1. 하나의 내용만 말하고 있는가? 
2. 문제㏁해결 구조가 있는가? 
3. 실제로 소비자들이 느끼는 불편함을 해결하는가? 
4. 해결 방법에 구체적인 근거㏛팩트㏜가 있는가?

좋은 셀링포인트의 네 가지 조건!



셀링포인트가 정해졌다면 
이제 상세페이지를 기획해 볼까요?



후킹 HOOKING

메인이미지

제품 특징 요약

제품 특징 1

제품 특징 2

제품 특징 3

가격표

배송㖊서비스 정보

후기 ㏛판매증거㏜

메이커 스토리

타깃의 공감을 일으키는 후킹 컨텐츠

고객 중심의 대제목 㚊 컨텐츠후기, 개발 스토리가 
강세한 경우 추가

한 눈에 보는 
상세페이지 구성



소비자가 겪는 불편한 문제를 해소하는 ㏟문제㏁해결㏠ 구조의 이야기

TIP! 
㏁ 소비자의 구체적인 경험을 찾기 
㏁ 㐵문제㐶는 두루뭉술한 것 보다 구체적인 경험일수록 좋다. 
㏁ 㐵해결㐶 지점에서는 구체적인 팩트로 전문성 어필

셀링포인트를 직관적으로 표현하는 카피 㚊 사진,gif

소비자의 욕망을 찌르는 
HOOKING

STEP 02   ㏁ 상세페이지 기획



한 눈에 끌리는 
메인이미지 㚊 제품 특징 요약

STEP 02   ㏁ 상세페이지 기획

제품을 한 눈에 파악할 수 있는 사진과 정보

TIP! 
㏁ 신뢰감을 주는 깔끔한 사진 
㏁ 소비자 중심의 카피와 제품명 
㏁ 제품 이름이 어려울 경우 펫네임을 활용해보자



대제목이 반이다! 
최소 3개 상세설명

STEP 02   ㏁ 상세페이지 기획

TIP! 
㏁ 소비자 언어로 쓴 간결한 대제목 
㏁ 대제목은 내용을 구분해야하므로 눈에 잘 띄는 디자인으로 
㏁ 내용은 최대한 구체적으로. TMI 대방출!

타겟에게 어필이 되는 특징을 최소 3개 이상 나열 
끌리는 대제목 카피 㚊 눈에 잘 띄는 배너 디자인이 포인트!



전달력이 좋은 
매력적인 가격표

STEP 02   ㏁ 상세페이지 기획

TIP! 
㏁ 실제 배송되는 제품 구성을 솔직하게 표현 
㏁ 할인 혜택, 가격에 강조 주기 
㏁ 가격표가 보기 좋아야 이탈되지 않는다!

제품, 가격 구성이 한 눈에 잘 들어오는 가독성 좋은 가격표



신뢰를 주는 
배송㖊서비스 정보

STEP 02   ㏁ 상세페이지 기획

TIP! 
㏁ 질 높은 서비스는 일회성의 고객이 아닌 

지속적인 브랜드의 㐵팬㐶을 만들 수 있다. 
㏁ 생색 내기는 필수!

신뢰감을 높여주는 배송, A/S, 사후관리 내용 정리



상세페이지 기획안이 완료되었다면, 
이제 직접 만들어볼까요?

https://www.miricanvas.com
미리캔버스



STEP 03   ㏁ 상세페이지 제작

모든 템플릿 클릭 
㏁ 㐵상세페이지㐶 선택



STEP 03   ㏁ 상세페이지 제작

내 제품에 알맞는 
템플릿 선택하기

1. 제품 카테고리 내에서 찾아보기 2. 페이지 수가 많은 템플릿 추천!



STEP 03   ㏁ 상세페이지 제작

완료된 시안 
저장하기

화질 보존력이 높은 png

이미지 합치기 x 
㏛시안 사이사이 gif, 
텍스트를 채워보세요.㏜



 

공동대표 김예완
010.3623.2013
ceo@studionunc.co.kr
www.projectmemory.co.kr

mailto:kickoff@projectmemory.co.kr

